


O principio de retencao e
engajamento também é
importante para o LinkediIn.

Conteudos que mantém os
usuarios por mais tempo sao
favorecidos. ‘




DWELL TIME

TEMPO DE PERMANENCIA
NG 2 S




METRICAS DE PUBLICAGCAO

Indica o numero de vezes que seu post foi exibido no LinkedIn
Informa a quantidade de curtidas que sua publicacao gerou
Numero de comentarios deixado na publicacao

Informa a quantidade de compartilhamentos da sua publicacao




METRICAS DE PERFIL

Indica o nimero de pessoas que visitaram seu perfil
em um determinado intervalo de tempo

Além das conexdes, as pessoas podem te seguir apenas clicando
no botdo “Seguir” e passam a acompanhar as suas publica¢de




METRICAS DE EMPRESA

Mostra quantas vezes o perfil foi exibido para outros
usuarios quando pesquisaram por termos especificos

Essa métrica é gerada a partir de acdes estratégicas para
captar leads, como evento o Linkedin Ads

O LinkedIn compara alguns dados de performance entre vocé e
seus concorrentes, como: novos seguidores, alcance, engajamento




GRAUS DE CONEXAO

12 GRAU | USUARIOS QUE VOCE ACEITOU UM CONVITE OU ENVIOU.
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GRAUS DE CONEXAO

2° GRAU | CONEXOES DE SUAS CONEXOES




GRAUS DE CONEXAO

32 GRAU | CONEXOES DE SUAS CONEXOES




GRAUS DE CONEXAO

Vinci Society
eguido

Inscrigdes para o novo Programa Negécios Creators!

Durante 6 meses, vocé terd o método de marketing e vendas utilizado ...mais

Iromos trabalhar 6 mosos
focados em esealar suareceitacom .

eficiéncia etornar a suamarcauma das

mals desejada de suacategoriaatravés

NEGOCIOS
CREATORS

O método de Marketing e Vendas utilizado nas marcas
mais sexys do pais aplicado ao seu negécio.
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