TAYDANTAS

PASSO 1

Mude para seu
nome, cargo ou
funcao.

PASSO 3

Mode para o seu
cargo ou funcao,
titulos, prémios.

Brand Revenue Strategist | CEO Vinci Society

VINCISOCIETY

PASSO 2
Mude para uma
foto sua.
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USE ESTE GUIA PARA: I i " PASSO 1
e Mova-se com conﬁang% no mercado Mude para uma
foto sua.

e Eduque potenciais colaboradores sobre seus
valores e o que vocé representa
e  Crie uma estrutUP8¥&Fa voce, sua equiJe e seus

parceiros de negécios

e Mantenha sua marca focada em seu publico-alvo

e Mantenha sua marca consistente

i |

-
PERSONAL BRAND KIT pessoal. rath

\ consistente e dar clareza 3 sua visdo.
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>> VINCISOCIETY

PASSO 1

Se vocé quiser
mudar os titulos ou
as secoes, ndo
esqueca de editar
as paginas.



TAYDANTAS >>

PASSO 1

Se quiser, altere as
fontes que
condizem com sua
identidade visual.
Lembre-se de
alterar em todas as
paginas.

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Mude a cor do
fundo baseado nas
cores da sua
identidade visual.



TAYDANTAS >>

PASSO 1

Adicione o seu
nome e escreva sua
biografia. Use o que
aprendeu no
médulo de
Diagndstico.

TAY DANTAS

Brand Revenue Strategist | CEO Vinci Socit

Tay Dantas é uma estrategista de marca
por transformar empresas comuns em
e polimata, estudou nas melhores uni
(EUA) e THNK School (Portugal) e constru
G4 Educagdo, Boca Rosa e UVV, criando

mercados.

Com apenas vinte e poucos anos, Tay |
recordes de vendas e audiéncia,

minutos.

K PERFIL

ormulas antigas do

marketing e rejeitando os atalhos desonestos do “marketing de curto
prazo”. Sua tese € clara: as marcas que nao se tornarem Empresas

Creators nao vao sobreviver. Foi essa visdo que a levou a criar seu préprio
método de branding. Os resultados falam por si: recorde histérico de
inscricoes na UVV, crescimento de 35 para 200 milhées em faturamento no
G4, e langamentos icénicos na Boca Rosa que faturaram milhées em

empresas a quebrar

Hoje, Tay lidera a Vinci Society, responsdvel por construir as marcas mais
sexys e ricas dessa geragao. Além de estrategista, é professora, criadora
de contelido e referéncia no novo renascimento do branding. Seja em
startups promissoras ou em gigantes globais, sua miss@o é a mesma:
disruptar o marketing tradicional e dar as marcas o poder de domi
mercado com confianca, comunidade e clareza.

v

ro—

Use esta pagina para enviar
apr 3 vock @ sua historia

>> VINCISOCIETY

PASSO 2
Adicione uma foto
sua.
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PASSO 1

Inclua com as
definicdes feitas em
Estratégia.

£ |

/TAY DANTAS

Educacao, consultoria e tecnologia

Empresarios e lideres de marketing e vendas

Infoprodutores, agéncias
e escolas de negécios

Resultados, experiéncia e formagao

Criar as marcas mais ricas
dessa geracao e das proximas.
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>> VINCISOCIETY

T, PASSO2

Altere as cores para
a sua identidade
visual.




TAY DANTAS i

PASSO 1

O que vocé
descobriu no
Mercado e no
Mundo sera
utilizado para
embasar seu
publico.

PUBLICO MUNDO

EMPRESARIOS E LIDERES DE MARKETING E VENDAS

Liste as dificuldades praticas que esse plblico enfrenta no dia a dia. Exemplos:
Desafios Concretos dificuldade em escalar receita, falta de diferenciagéo, problemas de monetizacéo,
limitagdes de recursos.

Descreva pressdes externas ligadas a imagem, status ou convivéncia.
Desafios Sociais Exemplos: necessidade de se mostrar bem-sucedido, isolamento por falta
de pares de confianga, cobranga do mercado.

Aponte barreiras culturais, valores ou crengas que impactam suas decisées.
Desafios Culturais Exemplos: dificuldade em equilibrar autenticidade e expectativa do
mercado, apego a modelos antigos, resisténcia a inovagéo.

Escreva como esse plblico se percebe ou gostaria de ser visto. Exemplos:
Como se enxergam? lideres sob presséo para se manter no topo, referéncia em inovacéo,
ansiosos por relevancia e diferenciacéo.

>> VINCISOCIETY

=\, PASSO2

Altere as cores para
corresponder com
a sua identidade
visual.




TAY DANTAS i

PASSO 1
Posicione os seus
concorrentes com
base no que seu
publico informou.

PASSO 2
Inclua os atributos £
de diferenciacao.

/'AV[MNU\‘:

S

ESCOLAS DE
NEGOCIOS

RESULTADOS
REAIS BAIXOS

INFOPRODUTORES

CONFIANGA ALTA

AGENCIAS

CONSULTORIAS

CONFIANGA
BAIXA

RESULTADOS
REAIS ALTOS

VINCISOCET v\

>> VINCISOCIETY

PASSO 3
Posicione onde a
marca deve estar.



TAY DANTAS

PASSO 1

Preencha como
vocé quer ser visto
ou reconhecido que
foi definido na
Grande Visao.

£

DECLARAGAO DE FUTURO
(A GRANDE VISAO)

COMO VOCE QUER SER
VISTO OU RECONHECIDO
NO FUTURO

VINCISOCIETY
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PASSO 1
Adicione sua marca «&=
de duas palavras.

4

PASSO 2
Adicione um
paragrafo
explicando os

motivos da escolha.

Minha marca de duas palavras é f
especialista porque eu vivo na lnterseq ao de
muitos mundos, mas mergulho fundo onde
realmente importa. Exploro cine
tecnologia, filosofia e ciéncia ndo como
interesses soltos, mas como lentes conectadas
que alimentam estratégias tnicas. Ndo sou o
generalista que sabe um pouco de tudo, nem o
especialista rigido preso em uma tnica caixa.
Sou a mistura rara: curiosidade ampla com
dominio profundo, capaz de

complexidade em clarez:
em resultados que se
arena.

>> VINCISOCIETY

PASSO 3
Adicione uma foto
sua.
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PASSO 1

Crie com base no é‘b«.‘
N e

que no que vocé 2

fle e . e
Diagnéstico e Eu existo para
definiu na
Estratégia.
p a r a Descrigdo do publico
T, PASSO2
Analise a sua
audiéncia e a
descreva de
maneira mais ampla
% PROMESSA - ; mas que represente
\ / seu potencial.
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PASSO 1
Coloque seus
atributos de

personalidade.

; DE PERCEPCAO

| AM NOT:

Fnguagem o pars se escrever.

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Sintetize também o
que nao deseja ser
percebido.



TAY DANTAS 25,

PASSO 1

Adicione as datas
dos marcos da sua
trajetdria.

g

Diretora de branding e

marketing de produtos -

G4 Educagio

Séc

e Diretora de branding
e marketing de produtos - G4

Educacio

Chief Operating Officer
Boca Rosa Company

Fundou a Vinci Society

T

>> VINCISOCIETY

PASSO 2
Adicionar suas
fotos.
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¥

PASSO 1

Preencha com as
informacdes para
sintetizar a sua
narrativa ao mundo.

Eu estava

Descrever uma situacdo passada

entao

Momento de gatilho

a decisao de

levou a

aconteceu, entao eu tomei

Descrever a escolha que vocé fez

qual

Descrever o sucesso

relevincia. € dad para apresentar em podcast, palestras, biogratas ¢ istreducdes. E a sua histdris
em uma frase de efeito.

5t

VINCISOCIETY
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PASSO 1

Se quiser, altere as
fontes que
condizem com sua
identidade visual.
Lembre-se de
alterar em todas as
paginas.

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Mude a cor do
fundo baseado nas
cores da sua
identidade visual.



TAYDANTAS VINCISOCIETY

4

PASSO 1

Mude as imagens
para ficar coerente
com as suas
referéncias.
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PASSO 1

Mude as imagens
para ficar coerente
com as suas
referéncias.

TAYDANTAS

esTILO

PREPPY CRIATIVO
O clissico qua encontra o novo

o Eu misturo cédigos que parecem contraditérios:
blazer executivo e boné criative.

* Como meu estilo, eu uno tradicio ¢ inovagao para
criar algo unico,

o Trago comigo éncia, disciplina e

aTriBuUTOS

CODIGOS VISIVEIS
Inteligente, Leve, Criativa.

o Inteligente: Steve Jobs é um dos meus simbolos.
Seus 6eulos reforgam a viséo clara e estratégica que
também busco projetar.

» Leve: escolho cendrios e iluminagdes quentes que

na mesma presenca.
o Essa composicio me diferencia e reforca meu
posicionamento no mercado,

SIMBOLOS

calma em meio a um mundo digital
saturado.

o Criativa: como Jobs, expresso irreveréncia até na
forma de me vestir, rompendo padrdes para mostrar
qua inovagao também mora nos detalhes.

LinHacem

HERANGA RENAISSANCE
Alinhagem do polimata especialista - amplitude e
profundidade

o Eu sou movida pela curiosidade e pela busca de
conexdes inesperadas.

« Como Da Vinci, encontro pontos comuns entre
arte, ciéncia e estratégia.

o Me recuso a escolher entre amplitude e
profundidade: eu vivo na intersecao dos dois.

« Carrogo o espirito renascentista de criar o novo
partir da combinagao de mundos diferentes

 alwvancar inetintos criativos,

VINCISOCETY
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>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Atualize o texto
com os simbolos
que vocé modula e
adere para se
expressar.



TAYDANTAS >>

PASSO 1

Atualize conforme o
que aprendeu em
Identidade.

AYDANTAS

TOM De VOzZ

Borpboes

Ao criar

VOCABULARIO

VINCISOCETY

>
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VINCISOCIETY



TAYDANTAS >>

PASSO 1

Se quiser, altere as
fontes que
condizem com sua
identidade visual.
Lembre-se de
alterar em todas as
paginas.

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Mude a cor do
fundo baseado nas
cores da sua
identidade visual.



TAYDANTAS >>

PASSO 1

Adicione 5 temas
principais que vocé
serd referéncia e vai
abordar nas suas
redes sociais.

/

TAYDANTAS

BranbinNnGg

E a prética de transformar negocios em marcas desejadas. Aqui compartitho como construir

i i (] isténcia, Como alinhar visual e ¥éncia para criar
percepgao de valor. S30 contelidos que mostram na pratica como marcas atingem status,
credibilidade e se tornam lembradas.

esTrarecaia

E o pensamento por trés das decisdes. Conectar o que vocé quer, © Gue Vocé tem e como ser
percebido da forma correta pelo mercado. Quem vocé deve atingir, como se posicionar, Guais
passos seguir, E aqui que desmembro frameworks, planos de agao e diagnosticos para que
empreendedores tenham clareza do caminho,

E o fazer criativo. Mostro como transformar Idelas em formatos visuals e narrativos — videos,
posts, cendrios, simbolos e estéticas que comunicam muito além de palavras. E o espaco onde
ensino a unir design, narrativa ¢ produgio de conteudo para diferenciar sua marca no meio da
multiddo.

venbas

Toda marca precisa de receita para sobreviver. Aqui falo de funil, proposta de valor, geragdo de
demanda, construcdo de comunidade e vendas de verdade. Como transformar seguidores em
clientes e transformar marca em dinheiro, de forma élica, previsivel e escaldvel.

PILARES DE CONTEUDO o e e it

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Adicione sua
propria imagem.
Algumas ideias: tire
print do seu feed
quando vocé
comecgar a gerar
postagens e mude
depois para
mockups dos seus
formatos.

_|_



TAY DANTAS i

PASSO 1
Adicione uma foto
sua.

&£

Tay Dantas
Founder @vinci.society que constréi as
marcas + sexys e ricas dessa geracao

) Fui diretora do G4 e Boca Rosa
Consultoria de marca e receita
https://abrelink.me/nPOnN

Lo gue a torna o

oporturidace dea au
V056 reprusents o 4o que se trata sus conta,

oque

>> VINCISOCIETY

PASSO 2

Essa é uma boa
oportunidade para
adicionar sua
marca de duas
palavras ou sua
promessa.



