


Este é um tutorial para prospectar clientes no LinkedIn. Existem duas

formas de fazer essa prospecção: preparar o seu perfil para que o cliente

chegue até você ou buscar pelos prospectados. Uma maneira não exclui a

outra e o primeiro passo é ter manter um perfil atrativo.

Para isso, alguns passos são necessários. Acompanhe a seguir.

01 Tenha uma boa foto de perfil. Clique nela e ajuste a configuração de

visibilidade para “todos”. Dessa forma, qualquer pessoa conseguirá

visualizar sua foto de perfil:

02 Ter um banner não influencia em nada nos seus resinados na hora de

prospectar. Mas para fins estéticos, coloque e acrescente na arte os seus

contatos, se preferir. O título é o campo mais importante porque através

dele você será encontrado por clientes. Coloque as palavras-chave de

acordo com o seu nicho e acrescente links e informações que reforcem

sua autoridade ou experiência:
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03 Em “sobre” faça um texto contando um pouco mais sobre sua carreira,

seu trabalho, suas habilidades comportamentais e seus interesses como

profissional. No final do texto você pode colocar os seus contatos:
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04 Na seção “experiência”, coloque os cargos que você já teve ao longo da

sua carreira profissional, como também as atividades que você

desempenhou. Mais importante do que o tempo em uma empresa é que

habilidades técnicas você desenvolveu:

05 Preencha todos os campos solicitados dentro da plataforma para que

seu perfil fique completo. Em “competências”, coloque apenas aquelas

que estão relacionadas ao seu cargo atual. Lembre-se que o intuito do seu

perfil é reforçar sua autoridade:
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06 As “recomendações” são imprescindíveis para reforçar sua autoridade

no mercado de trabalho. Outros clientes, parceiros, colegas de curso

podem te recomendar:

07 Feito isso, volte até o cabeçalho do seu perfil e em “tenho interesse”

selecione a opção “prestar serviços”:
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08 Na sequência, preencha todos os dados corretamente para que no seu

perfil esteja sinalizado que você também é um prestador de serviços:
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09 Para aumentar ainda mais a autoridade do seu perfil, ative o “modo de

criação”:

10 Em “tópicos do perfil” você vai adicionar as palavras-chave relacionadas

ao seu conteúdo. Depois de adicionar até 5 palavras, clique em “salvar”:
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11 Ao fazer essa alteração, essas palavras-chave vão aparecer no seu título.

Dessa forma, você será encontrado por outras pessoas facilmente:

12 Para produzir conteúdo no LinkedIn, entenda que a plataforma te

oferece alguns formatos de post. O primeiro é o post simples, este que

aparece no seu feed:
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13 É válido destacar que dentro do seu perfil no LinkedIn as suas postagens

são agrupadas em publicações, comentários, vídeos e “mais”. Em “mais”

estão os artigos:

14 Os artigos aumentam a sua autoridade, mas os posts simples têmmais

engajamento:
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15 Os posts podem ser feitos através de fotos, vídeos, carrosséis, enquetes e

outros formatos:
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16 A LinkedIn Page pode ser uma boa opção para você, caso queira

profissionalizar um pouco mais o seu serviço. Dentro dessa página, na aba

“análise”, em “concorrentes”, você pode conhecer um pouco mais sobre

seus concorrentes:

17 O LinkedIn vai fazer um comparativo entre páginas para até mostrar

quem tem mais seguidores, por exemplo, e outros dados de engajamento.

Dessa forma, você pode ter insights com o trabalho de outros produtores

de conteúdo:
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18 Para mapear a sua concorrência, clique em “editar concorrência”:

Feito isso, selecione até 9 concorrentes para analisar:
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19 Caso você queira editar as informações da página, basta clicar em

“editar página”:

20 Para encontrar clientes no LinkedIn, digite no campo de busca a

profissão ou o nicho que você deseja prestar seus serviços e filtre a
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localidade. O próximo passo é se conectar com os perfis que te chamarem

atenção e iniciar a prospecção:

Tranquilo até aqui?

Leia este material quantas vezes precisar e aplique este conteúdo o mais

rápido possível.
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