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12 PASSQO:
ANALISE QUANTITATIVA
DO PERFIL
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Template | Central de Acompanhamento B & 0 & Cx -

*
& Compartilhar S

Arquivo Editar Ver

Inserir

Q Menus S e T

Semana 1

Semanal
Semana 2
Semana 3
Semana 4

Semana 5

Formatar Dados Ferramentas

100% ~ | R$

Leads (semanal)

® Mésatua

Semana 2 Semana 3

Leads (mensal)
@ 2025

Leads totais Receita Vendas

R$100,00

Extensdes

Monts...

Ajuda

- [10] +

Semana 5

Leads | Semana

Manychat

m Y @~ =

Més anterior

Seguidores (semanal)
@ Mesatal @ Més anerior

Semana 2

Seguidores (mensal)
® 2025 @ 2024 «« Meta

Feito anterior

Alcance (semanal)
® Més atual

«« Meta

Semana 1 Semana 2

A
£ 0N
/ =

7.910.6%

Seguidores | Semana
Feito

Semanal 14201

Semana 2 6693

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Alcance (mensal)

Feito anterior

6.448

5667
6.344
8363

Semana 5

Semono !
Semana 2
Semana 3
Semana 4

Semana 5

Feito total

5255716
4.344.188

4 Resumir esta tabela

Y

Alcance Organico (sem

@ Mésatual @ Més antenior =«

Semana 1

% Nao

Seguidores

735%
62.0%

Alcance Organico (me
® 2025 @ 2024 «« Mets

3862951
2693397
o]

0
0

Janeiro
Fevereiro
Margo
Abnil
Moio
Junho
Julho
Agosto

Setembro

Outubro

Leads totais Receita Vendas

o

cC o O 0O O O O O O

R$ 100,00

Manychat

Feito anterior

Seguidores | Més

Janeiro
Fevereiro
Morgo
Abril
Maio
Junho
Julho
Agosto
Setembro

Outubro

Feito anterior
8470
6778
27970
24.266
23515
17.561
32.381

54.988
31.042
29949

Janeiro
Fevereiro
Margo
Abril
Maio
Junho
Jutho
Agosto
Setembro

Outubro

Feito
7.910.696
257307
6.933.79
17.329.797
13.881.099

% Nao

Seguidores

92.40%
82,50%
91,20%
64,30%
£69,80%

% Ads
7.309.48% 58,70%
2122788 22 40%
6.323.617 6,10%
1.143.059 17,40%
9.689.007 11,40%
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MEDIANA * 1,1 =
CRESCIMENTO DE 10% EM
RELACAO A MEDIANA



VINCISOCIETY

> >

> >

TAY DANTAS

I I

|
\ \ | | | \
\ \ | I I /
A / /
\ \ \ 1 I / g
N \ \ \ | / \ >
~ \ AN \ I / P 7
~ N \ /7 7
~ \ 4 2 -’
~ -
s // \ \ / /7 \\ e
~ N \ \ I/ 4 SN T
/// \ \\\\\
//// VRl \\ 7’
S\MVHy e
\ Ve
\\\1//72
\ 4
| |

Qulals

DaDOS?

I_I



o PAS S

ANALISE QUANTITATIVA
DOS CONTEUDOS
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% Followers / % Watch Time Watch Time % Watch
Non-Followers Médio Time

= #DIV/O! -
/

Format ’ Data ‘ i Horario
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o,
- __| Interactio __ Profile _ | Accounts _ | Accounts __ % - — e o N
Views = = g = = = | Accounts = = | Like Rate = = - = | Comments =
ns Activity Reached Engaged Engaged

2.170.057 265.553 34.304 1.421.094 208.228 14,65% 6,35%

460.034 327.753 10,36% 6,33%

249.126 149.579 9,50% 4,81%

181.706 119.406 8,77% 4,50%

296.749 208.823 9,58% 5,80%

537.956 380.662 11,36% 5,66%

737.054 501.899 13,74% 5,44%

188.150 107.189 12,56% 6,10%

157.128 12,54% 6,15%

325.381 13,30% 6,73%

182.012 114.734 12,68% 7,30%

388.461 270.709 7,55% 4,55%

275.254 166.034 14,60% 7,61%
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ANALISE QUALITATIVA
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COMO ANALISAR?

{ Posts com melhor performance e hipéteses

0 tay.ldantas

| Resultados

Alcance: 216.513
Curtidas: 14.361

Like Rate: 6,63%
Compartilhamentos: 6.485
Share Rate: 3,00%

| Analise:

Gancho inicial validada para o
formato do habitos dos génios
(quando [problema], faga como
[exemplos de génios], além de
unir com uma reflexao mais
profunda sobre a vida como

fazemos no formato de opinides.

v

~

> >

/(Posts com pior performance e hipoteses

0 tay.ldantas

J
5%&%4%

é autodesenvolvimento
disfarcado de jogo de
ganhar dinheiro —>

>

\_

N

I Resultados

Alcance: 290.549
Curtidas: 11.650

Like Rate: 4,01%
Compartilhamentos: 4.819
Share Rate: 1,66%

I Analise:

Na minha visao, como falamos
sobre “empreender” logo na
primeira tela, o contelddo acaba
nichando para uma parte da nossa
audiéncia (gestores e lideres de
mkt, e profissionais de branding),
porém é importante pontuar que o
empreendedor é % relevante do
nosso publico-alvo.

/

VINCISOCIETY




42 PASSQO:

DOCUMENTAR TODOS OS
APRENDIZADOS
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aTa DOS rituals

o T2 ANALISE QUALI + ACIONAVEIS TO DO'S DA REUNIAO

META VS MES ANTERIOR

ﬂ\stagr:m Tay | @F e \ f \
¥ SaGde do perfil (alcance, engajamento e seguidores)

To do's da reuniao

Meta de visuali s semana geral: 1.805.179 | Feito: 2.229.356 (+41,27% da sae

il © Anailise geral:

Meta de visualizacdes més geral: 10.719.944 | Feito: 4.957.769 (-39,24% do més

anterion soe . . ~ :

0.0% anincos | 69.1% rols | 24,3% stoies | 65% posts Na ultima semana, as visualizagdes chegaram a 2.229.356 (+41,27%), seguidas

" Todos os combinados e entregas que forem definidas devem ser colocados aqui com

pelo alcance de 748.330 (+31,16%) e pelas visitas ao perfil, que totalizaram responsavel + data de entrega

46.780 (+30,93%). O engajamento foi de 73.658 (+26,37%), enquanto as

interagdes alcangaram 124.878 (+20,69%). O numero de cliques no link da bio [] Fechar Plano Reabertura - @Thiago Baruzzo
ficou em 1.052 (+16,77%), e o crescimento de seguidores foi de 5.408 = calal dé e - S
| Calcular metas de midia por perfil - @Pedro Yamamoto
(+9,92%). Gl
leta de alcance semana geral: 758. eito: 748.330 (+31,16% da semana ) - - -~ . . ko4
arr e mmmm———————" y L [T] Garantir gravagéo de 2 videos para YTB - @Pedro Yamamoto (roteiro com @ Thiago Baruzzo)
Mets o aicance s gera 4:300.308 | Faito 1063097 (45,08 o ks v No acumulado do més, as visualizagoes somaram 4.957.769 (-39,24%), com um \ J

alcance de 1.653.097 (-45,05%). O total de interagdes foi de 283.006
(-32,09%), enquanto o engajamento chegou a 171.477 (-30,98%). As visitas ao
perfil registraram 106.368 (-54,53%), o crescimento de seguidores ficou em
11.596 (-49,69%), e os cliques no link da bio foram 2.862 (-76,97%).

o Gy .
Meta de interagBes semana: 135.903 | Feito: 124.878 (+20,69% da semana anterior) I Acionaveis da semana anterior:

Meta de interacBes més: 703.786 | Feito: 283.006 (-32,09% do més anterior)

[C] 2 Reels Timing Post
] Iniciar distribuigdo com foco em engajamento

| Acionaveis da proxima semana:

["1 Aumentar frequéncia de postagem (apenas 4 nesta semana)

N -

Meta de engajamento semana: 81.024 | Feito: 73.658 (+26,37% da semana anterior)
Meta de engajamento més: 454.043 | Feito: 171.477 (-30,98% do més anterior)

Meta de seguidores semana: 6.716 | Feito: 5.408 (+9,92% da semana anterior)
485 | Feito: 11.596 (-49,69% do més anterior)

Meta de seguidores
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A CIENCIA PROGRIDE
QUANDO AS
OBSERVACOES NOS
FORCANT A ‘ Y.
MUDAR NOSSAS IDEIAS
PRECONCEBIDAS. =

Carut saGcgan




