CERTOS PARA A CAMPANHA



A comunicacdo politicaera§ °
feita por intermediarios




sou a depender de algoritmos






Tudo isso pode ser resumido em:
COMPRAR AUDIENCIA
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Custo por

Alcance Impressoes Frequéncia
resultado

Valor gasto

177.12 630.215 RS 1,79 RS 26.210,80
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Reacao de Roberto na
pesquisa Serpes/ O Popular e oo
pode indicar acerto em | i

impulsionamento nas redes
sociais

atrasadas

Homem é

encontrado CIRCUITO
morto em zona =1 I | =1
de prostituicao

no Centro de

Anapolis

Carmen Liicia
manda PGR
investigar
supostos
relatérios da
Abin a Flavio
Bolsonaro

Sera dificil
jovem

| conseguir
superar
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Quando planejamos o uso de
midia a médio e longo prazo
conseguimos otimizar o uso da
verba, conseguindo mais
resultado com o mesmo

dinheiro
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Uso de anuncio na
comunicacao
politica nao serve
para panfletar em
redes sociais




Serve para
construir uma
marca,
reputacao




Impulsionamento é
0 meio para chegar
a um objetivo

Iy




R

nao um objetivo fim

NN =

WC

()






g

ENTENDENDO AUDIENCIA

e




Antes de falar de impulsionamento
vamos pintar cerca...
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Vamos falar de audiéncia




Na

O que é audiéncia

substantivo feminino

Ato de ouvir ou de dar
atencao aquele que fala;
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Somente quem conhece e
segue recebe o conteudo

VY

Entrega média entre 10% e 20%
da base seguidores

- 88
Organico 10|

Interagao média entre 1% e
S@ 2% da base de seguidores
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& Fura a bolha, entrega conteudo
para que nao segue

Pa go Entrega conforme a
ﬁ capacidade de compra

Proporciona volume de
interagoes




Se sua estratégia de marketing passa por impactar eleitores conectados

midia para ter sucesso

Vocé dependera de
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‘; "@rockcontent blog

nrr,\rd-mr\,n L

perimento do Facebook vairedu

an, 18 | Leiturd 5m

publicacoes sobre
Bl

Usuart

MARKETING nr.n.\'ui de noticias
tmo d acebo o
ue usam

por Pedro Strazza
| | algor!



Sabe aquelas ferramentas que
tem um versao gratuita para
vocé usar, degustar, conhecer?



E quando voce precisa
usar para algo mais
profissional precisa pagar?




Redes sociais sao mais ou
menos assim: Vocé pode

usar de graca...

nn

V.

i




Mas para usar mesmo, tem que pagar.

=

NN

AmC

()
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Para resultado eleitoral nao conte com
distribuicao organica (gratuita) do seu conteudo



Uso organi

D de redes sociais sao para pessoas fisicas
Nd0 para fazer comunicacio
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Para pessoas fisicas nao importa quem e
quantas pessoas foram impactadas



Para campanhas eleitorais

quantidade e qualidade Importam
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Vantagens

Segmentac¢ao

Mensura¢ao mais
precisa

Investimento de
baixa escala

Agilidade

Diversidade de
formatos

Possibilidade de
reimpactar
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Baixa penetracao
Ambiente de dispersao

Desvantagens -—

Tecnologia variavel

Efeito paisagem

D005




PROBLEMAS QUE O
IMPULSIONAMENTO RESOLV




Compensa a falta de conteudo de
indexacao momentaneamente

Clique no link




Mostra preseng¢a da campanha

Alcance e frequéncia




OOOOOOOOO

| aa

3 a dispersao do pu
. .. -

Remarketing

~— \i""

1blico |

3
d

—




Entregar conteudo para fora da base atual

inclusive de fas

Combine interesses, faca exclusoes —



Entregar conteudo quanc

m canais especificos



Vencer o algoritmo de exposicao organica

Segmentagao por interesse, por local, por

comportamento ou por pesquisa




SEGMENTACAO

&
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N Todos se desesperam
pela rede social
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® 06 @ @

Redes sociais Buscadores Site Mensageiro eletronico




O eleitor nao esta concentrado em
uma unica plataforma
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Internet n3o é uma coisa so

Tem que goste de Outras que s6 consomem Outras que s6 usam
Tik Tok conteudo em portal de noticia WhatsApp
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O impulsionamento @
nao fala com a
internet toda
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FACEBOOK INSTAGRAM , e
Radio
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=

Youtube Netflix




B M ERSAO ELEICOES 2022 - IMPULSIONAMENTO

@ -

Google Barsa




A decisao de qual plataformausar

é baseada em como atingir o
publico desejado
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Redes Socials

“o eleitor pensa assim”

Provocamos interrupcao da
navegacao do usuario
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Buscadores € sites

“o eleitor esta interessado em”

Provocamos sensacao de
contexto



A decisao de qual plataforma usar

3 EHELENEEIE]estrategia

am,
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m Plataforma Meta Plataforma Google

Q CONSTRUIR RECONHECIMENTO Q ENTREGAR CONTEUDO EM PROFUNDIDADE
Q GERAR TRAFEGO / ACESSOS Q GERAR FIDELIDADE

Q TESTAR AFINIDADE/ENGAJAMENTO Q COBRIR CANAIS FORA DAS REDES

Q FOMENTAR DEBATE Q GERAR LEADS QUALIFICADOS



A importancia da segmentacao na
sua estratégia de midia on-line
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A maior vantagem do uso da midia
on-line esta na possihilidade de




A midia tradicional

também faz
Mas com menor precisao que a internet
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Se fosse uma empresa de
@ fertilizante, qual intervalo
da Globo vocé compraria?
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Se fosse uma pizzaria, qual
horario vocé faria o
anuncio? Para quais pracas?
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Se quer vender um produto
para o publico conservador em
qual emissora vocé anunciaria?




A ‘ < o .
Ou vocé acha mesmo que o que o candidato tem a dizer
interessa a 100% dos brasileiros?

J
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Todo candidatura voc'iza 0s interesses
de um grupo e seus subgrupos
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Em uma eleicao™
majoritaria

Grupos de aprovagao
de governo

Grupos de rejeicao

Grupos com foco em
acoes sociais

Grupos com interesse
em pauta ideoldgica

Grupos com
interesses regionais



Candidaturas que tentam falar com todo mundo nao te

N3o engaja, nao repr

COR






Pilares dc
segmentagao
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Pilares da segmentacao
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Pilares da segmentacao

. T F

Conteudo Formato
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Pilares da segmentacao

=
]

Formato
Esperado
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Pilares da segmentacao
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Pilares da segmentacao

Tripé completo = Maior entrega com menor custo
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.

cin

Emanuel Pinheiro
A Pat . p : Emanuel Pinheiro
: .

datroc )

10¢ E
HEIRC FEITO

Estamos na Gltima semana de campanha, minha gente! E

na de campanha, minha
seguimos recebendo o carint nossos apoiadores.

sequimos recebendo o carinho de nossos apoiadores Gurizada, agora meu papo € com voceés!
) T IBacEes & slanalar 6 it 6as:

Quando uma mulher se torna mae, as prioridades de sua vida ando nos tornamos pais a prioridade de nossas vidas mudam. Uma das minhas preocupacdes € planejar o futuro pés .
Todas as nossas escolhas sdo pautadas pensando no melhor pandemia. Por isso, 0 programa Qualifica Culabé Juventude ira
para nossos filhos.

mudam. Todas as escolhas sdo pautadas pensando no melhor 3 ! :
para os filhos . qualificar 5 mil jovens nos proximos quatro anos para eles se
ins m no mercado de trabalho e conquistarem o primeiro

emprego — isso ndo € promessa, ja estamos fazendo! ¥=.




Abrir mao da segmentacao
é abrir mao de resultados



Entregar a mensagem certa para a
Pessoa certa no formato certo
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de 19 de janeiro de 2022, removeremos op¢
nadas @ toOpPICOS que as pessoas possam c fvels.
=es ou figuras o)

rientagao sex

A partir

deto\hodo relacio
ual.

Sao opcoes
ia, fillag@o politica, religido ou ©

re\oc'\onodos & saude,

o 1] uD'\O

plos incluem.
cer de pulmao:,

Exem
lo, “Consc\ent'\zogéo do can

« Causas de saude (por exemp
3 “Qu'\m'\oterop'\o”)

a Diabetes
por exemplo, «casamento €

Mundial d
ntre pessoas do mesmo sexo’ €

ntagdo sexual (

e Orie

scultura LGBTQ\A+”)
0s0s (por exemplO, “|greja catdlica” €

“feriados

e Praticase€ grupos relig
}udo'\cos")
o A\'mhomentos politicos, questées sociais, causas, orgon'\zoqées e figuras

https://w
://www.facebook
.com/busines
s/news '
/removing-certain-ad-targeting
-options-and-e
-expanding-our
-ad-controls



Como resolver?
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Reconhecimento Atrair atengéo

Consideragéo Nutrir a audiéncia

Conversao Converter a audiéncia
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Conteudo generalista

Reconhecimento dentro da pauta de

atuacao

Conteudo especifico

Consideragéo dentro da pauta de

atuacao

~ Conteudo com
Conversao chamada para agdo
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Puablicos abrangentes

Re con h eC | men 't O baseados em demografia e

interesses

Publicos baseados em

C ons | d era (; é O engajamento com conteudos

(remarketing)

Publicos baseados em

CO nversé() engajamento com conteudos
(remarketing aprofundado)
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Publicos abertos / expandidos

ReCO n h eCI m e nto Mulheres com filhos em idade escolar

Publicos conhecidos

CO ns | d era(;éo Mulheres que assistiram até 75% do

video sobre a nova creche

C ~ Publicos fidelizados / militante
onversao Mulheres que se cadastraram no WhatsApp ou por e-mail
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O conteudo de topo do funil serve para

ReC()n heCi mento atrair pessoas gque ainda nao te conhecem

mas tem interesse no seu tema

Produza sobre temas Publique em ambiente
que interessem a um que tenha o controle

volume maior de para capturar as
pessoas atividades do usuario
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Reconhecimento

Tema: Qual o preco real da gasolina?

Artigo que explica detalhadamente
como é calculado o preco da gasolina
para consumidor final.

Publicacao em site préprio com pixel
da plataforma de anuncios instalado.
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Reconhecimento

Faca uma campanha de
anuncios on-line com o
objetivo de levar as
pessoas para o artigo no
site.
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O conteudo intermediario do funil
serve para nutrir o seu publico,
dando profundidade e
conhecimento sobre o tema

Consideracao

Produza contetido Publique em ambiente
correlacionado ao que tenha o controle
tema do topo de funil para capturar as

atividades do usuario
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Consideracao

Tema: Prego da gasolina

Video mostrando o que pode ser
feito para conter o avanco do preco
na gasolina

Publicacao na prdpria rede que
rodara o-anuncio
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Faca uma campanha de
anuncios on-line
direcionada apenas para
pessoas que leram o artigo
do topo do funil

Consideracao
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Cconversao

O conteudo de fundo de funil serve
para converter o usuario para
alguma acao de seu interesse

Para a comunicacao
politica a conversao

ideal é cadastro
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Exemplo de conteudo:
Chamada para lista de
transmissao

Cconversao
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Publicos grandes / Custo de aquisicdo alto
Concentracao da maior parte da verba

Reconhecimento

Publicos conhecidos

Consideracao

Concentrar verba para refinar o publico

Publicos refinados e afins

Conversao

Concentrar verba para transformar em lead




AS REGRAS

.ﬁ.



Anuncios politicos-eleitorais
devem seguir regras especificas
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Legislacao Politica de uso
eleitoral das plataformas




Legislacao eleitoral
para impulsionamentos
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pré-campanha é permitido

Ea Impulsionamento em
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Texto compilado

RESOLUCAO N° 23.610, DE 18 DE DEZEMBRO DE 2019.

Art. 3°-B. O impulsionamento de conteudo politico-

permitido na campanha também sera permitido dur

a0 haja pedido explicito de votos e que se

https://www.tse.jus.br/legislacao/compilada/res/2019/resolucao-no-23-610-de-18-de-dezembro-de-2019
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Volume do
investimento

Porem...
cuidadocom —

| Campanha

extemporanea




Minha recomendacao:
Nao ultrapasse
5% do teto da campanha
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periodo eleitoral

Ea Regras do
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resultantes de aplicagoes de busca na

@ Priorizacao paga de conteudos
internet = link patrocinado no Google

O que é
permitido —

Impulsionamento de conteudo em
redes sociais
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. Banners em sites
O que nao —

é permitido

Publieditoriais



http://www.tse.jus.br/legislacao/compilada/res/2019/resolucao-no-23-606-de-17-de-dezembro-de-2019
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Rede de parceiros

Atencao com

posicionamentos —
automaticosde _ Aplicativos
anuncios
]

Display em sites
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Vedada a realizacao de
propaganda negativa
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Partido
Quem Candidato
pode pagar
Coligacao
A
Representantes
legais™

(administrador financeiro da
respectiva campanha)*
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Apoiadores

Quem NAO > =
pode pagar — doh Agéncia

Familiares
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Veja ASSINE

RADAR RADAR ECONOMICO POLITICA ECONOMIA SAUDE MUNDO CULTURA PLACAR

ELEICOES

Politica

TSE multa dono da Havan por pagar
anuncios no Facebook para Bolsonaro

Ministros consideraram que apenas candidatos, partidos e coligac6es podem
impulsionar publicagoes nas redes sociais

BL
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N Devera conter, de forma clara e legivel, o
K numero do CNPJ ou o CPF do responsavel,
alem da expressao "propaganda eleitoral”.




As regras das plataformas
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https://business.twitter.com/pt/help/ads-policies/ads-
content-policies/political-content.html

AS REGRAS

Publicidade

Central de Ajuda do Twitter

Iniciar uma

campanha

/
/

X < < (7 13 \ € () F)() cO u (1 C ) - ‘\) (:\ E‘) E; tzk\/(}~‘) Cj ’\pOlO
iti C ' ‘ O V O M bl C (
/L’\ O (o CC} T_ér\[ r e e 1f\l(, > a CO/\ _/Od l (A ’ (& C/ 11[ < S O | ‘ uG,) i )
A @ o U g 3 O P i O 'J lis
‘ i) \/EB U o CI S d L.Jk \.J C\)T (11 qkler J JCV (8 OS .1 C tE} J\j t (:p oLl k.S au A S L
’ C}
H cf C ‘TP e ’ﬂn\ | |

: v octe litica
proibidos por esta politica.

: e ee o
iculad ~didatos. partidos politicos O
nenhum tipo veiculados por candidatos, p o)

.m"";‘\w 1 i J ! \J
Também nao permitimos

anuncios de

]

Ar oleitos ou indicados.
funcionarios do governo eleitos ou Inal
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* INTERNET £ REDES SOCIAIS

Diretrizes do TikTok nao permitem
propaganda politica paga-no Brasil

Por Flavia Correia, editado por Lyncon Pradella | T 15/04/2021 10h32

Em comunicado, a companhia afirmou que “a natureza desses anuncios nao
se encaixa com a experiéncia que os usuarios buscam no aplicativo”. Essa

regra é aplicada em todos os paises onde o Tiktok é utilizado. A determinacao
teria iniciado em 2019, com a remocado de todo e qualquer video no mundo
que desagradasse o governo chinés, segundo o The Guardian. Aos poucos, a

norma foi se tornando mais abrangente.

https://olhardigital.com.br/2021/04/15/intern
et-e-redes-sociais/diretrizes-do-tiktok-nao-
permitem-propaganda-politica-paga-no-brasil/
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Requisitos para anuncios sobre
Eleicoes ou politica no Brasil

|
Link para consulta
_ Google
Meta for business
) ) . https://support.google.com/adspolicy/troubleshooter/9973345?hl=pt&authuser=6&ref_topic
https://www.facebook.com/business/m/one-sheeters/ads-with-political-content- ~9646742

brazil


https://www.facebook.com/business/m/one-sheeters/ads-with-political-content-brazil

-

ldentificacao do

usuario
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Identificacao
do usuario

Autenticacao de dois
fatores

Envio de documentos
de identificacao

D0

1r Confirmacao de
(—d) > B A o .
residéncia no Brasil
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©

Cadastrar os dados do
CNPJ da campanha para
rotulacao de anuncios

Identificacao -
do pagador
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(" )

Nome da Pagina

Nome da Pagina

Nome da Péagina
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Biblioteca publica

https://www.facebook.com/ads/library/

ha ur

Procurar todos



https://www.facebook.com/ads/library/
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Bibliot 1bli
I I O e C a p u I C a Gasto de publicidade por regiao geografica

https://transparencyreport.google.com/political-ads/region/US

Estadn Gasto com publicidade

Alabama

Alaska

Ari

California

Colorado

Conneclicut




ESTRATEGIAS DE

IMPULSIONAMENTO O/\,
> 4
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Agora que voceé ja entendeu que o
impulsionamento é um aliado da
comunicacao

([
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Vou trazer minhas estratégias usadas em
impulsionamentos de campanhas

—

IOV )
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Caixa de ideias




‘ \/) Validacdo de conteudo




{2 Geraldo Alckmin

Ok, Natalia! Vamos ao
primeiro video «

l . . . O que achou?

GOSTEI

NAO GOSTEI

80% 87% 81% 85% 78% 78%

0 que achou? |

&

GOSTFI

. Nao gostei

Gostei
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Campanhas com grande
extensao territorial



ESTRA .
S D IMPULSIONA
M E_N

Minas Gerais

Secretaria de Estado de ciéncia, Tecnologid
e Ensino Superior

e Geociéncias Aplicadas - IGA

Instituto d

Mapa Geopolitico

Distrito

2006 [
( Federal

/
/
g
)
/

Escala 1l 500.000

‘9

IGA
INSTITUTO
O GEOCIENCIAS APLICADAS
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mario heringer =X Q 3 = o ) ,

iNicio VIDEOS PLAYLISTS COMUNIDADE CANAIS SOBRE (@] >

Legendas Legendas Legendas Legendas

1.
ODW"W_
P

i alllet

Deputado Mario Heringer e putado Mério Heri e D do Mario Heri e D: do Mério ea Dep. Mério Heringer e 0
as Criangas Violentas os Microplasticos. as Creches Aviagdo. Autismo

55 visualizagbes + hd 3 anos 69 visualizacBes + ha 3 anos 76 visualizagdes + ha 3 anos 62 visualizaches + ha 3 anos 110 visualizagBes - ha 3 anos

Legendas Legendas Legendas Legendas

y f

No video o deputado Mario Deputado Mario Heringer D do Mario D: do Mério D jo Mario

suas suas sobre o0s seus trabalhos por... seus trabalhos por Salinas sobre compromisso com...

47 visualizagoes + ha 3 anos 4 visualizagoes « ha 3 anos 33 visualizagdes + ha 3 anos 3 visualizacGes - ha 3 anos 6 visualizagoes « ha 3 anos

Legendas Legendas Legendas Legendas










Teste de afinidade
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Video com mais de 1 min
Roteiro com elementos a serem testados

Impulsionamento para publicos isolados

Como fazer —

— Mesmo investimento e periodo

Avaliacao das métricas de reten¢ao de video

Cruzamento das métricas com o roteiro
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3 Arthur Henrique

£30 Arthur Henrique )
- Arthur Henrique

1a dez anos e volta
m a transformaca visitou Boa Vista ha dez anos e volta

e com a transformz

RTH )1 8 &34 ARTH

Chama no zap >>>>>>>

Chama no zap >>>>>>>

0tao




PROPAGANDA ELEITORAL



https://www.youtube.com/watch?v=6VCcTtjrpOc



https://www.youtube.com/watch?v=EGamrcwSts8

dutube!com/watch?v=IGTwmaeFmyU



https://www.youtube.com/watch?v=lGTwmaeFmyU

B M ERSAO ELEICOES

*Regiao Centro

*Regido Centro / IDOSOS
*Regido Centro / JOVENS
*Regido Centro / PEA
*Regido Centro / MAES

*Regidao Norte

*Regido Norte / IDOSOS
*Regido Norte / JOVENS
*Regido Norte / PEA
*Regido Norte / MAES

2022 - ESTRATEGIAS D

*Regiao Sul

*Regido Sul / IDOSOS
*Regido Sul / JOVENS
*Regido Sul / PEA
*Regido Sul / MAES
*Regido Leste

*Regido Leste / IDOSOS
*Regido Leste / JOVENS
*Regido Leste / PEA
*Regido Leste / MAES

*Regidao Oeste |

*Regido Oeste | / IDOSOS
*Regido Oeste | / JOVENS
*Regido Oeste | / PEA

E

IMPULSIONAMENTO

*Regido Oeste |l

*Regido Oeste Il / IDOSOS
*Regido Oeste Il / JOVENS
*Regido Oeste Il / PEA
*Regido Oeste Il / MAES

*Regidao Oeste Il

*Regido Oeste Il / IDOSOS
*Regido Oeste Il / JOVENS
*Regido Oeste Il / PEA
*Regido Oeste 11l / MAES

*Regiao Oeste IV

*Regido Oeste IV / IDOSOS
Regido Oeste IV / JOVENS
Regido Oeste IV / PEA
Regido Oeste IV / MAES

Regiao Oeste V

Regido Oeste V / IDOSOS
Regido Oeste V / JOVENS
Regido Oeste V / PEA

Regido Oeste V / MAES
Regiao Oeste VI

Regido Oeste VI / IDOSOS
Regido Oeste VI / JOVENS
Regido Oeste VI / PEA
Regido Oeste VI / MAES
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*Boa vista (moram)

*Fas do PT/Lula/Esquerda/Direitos humanos e causas sociais
*Fas do PSL/Bolsonaro/Direita/conservadores (*sem religido)
*Interesses em tecnologia e inovacao
*Interesses em saude publica

*|nteresses em programas sociais
*ProfissOes: funcionarios publicos
*ProfissOes: atividades de educacao
*Profissdes: donos de pequenos negdcios
*Pais e maes de criangas até 16 anos
*PEA (15-50)

*ldosos

*Religiao: evangélicos

*Religido: catdlicos *Envolvimento 365 dias Facebook Arthur Henrique
*Religido: espirita Envolvimento 365 dias Instragram Arthur Henrique

*Envolvimento 365 dias Instagram ALIADO POLITICO 1
*Envolvimento 365 dias Facebook ALIADO POLITICO 1
*Envolvimento 365 dias Instagram ALIADO POLITICO 2
*Envolvimento 365 dias Facebook ALIADO POLITICO 2



IMERSAO

ELEICOES 2022 -

Bairros Limites

ESTRATEGIAS

Habitantes

DE IMPULSIONAMENTDO

LINK

CENTRO

Centro

5.240

https://goo.gl/maps/5Wb8xCT2U5P|GHz66

Avenidas Major Ene Gerces, Santos Dumont

S99 Francisco e Brigadeiro Eduardo Gomes

3.992

https://goo.gl/maps/4vxoiPqng3yFYrDh9

Avenidas das Guianas, Nossa Senhora da
___ Consolatae CasteloBranco
Avenidas Brigadeiro Eduardo Gomes, Enge
Garcez, Venezuela, Glaycon de Paiva e
Teréncio Lima

Calungd

Mecejana

2.236

6.314

https://goo.gl/maps /TLEKFjSaZxdo6tqv8

https://goo.gl/maps/QE8YeYpm[fPuAw9d7

Avenidas Capitio Julio Bezerra, Santos

31deM
31.de Margo Dumont e Brigadeiro Eduardo Gomes

https://goo.gl/maps/2HPhYuSkP8VS5e4k9

Avenidas Jodo Alencar, Minas Gerais, Yeyé
| Coelho e Venezuela
Avenidas Ville Roy, Santos Dumond, Capitdo
Jilio Bezerra. Brigadeiro Eduardo Gomes e
Minas Gerais

Aeroporto

Aparecida

https://goo.gl/maps/LwtpaUctc6XdTirg9

https://goo.gl/maps/LirY6uc6qqvTHGtF8

Avenidas Rio Grande do Sul, Brigadeiro
Eduardo Gomes e Minas Gerais
(engloba o Parque Anaua)

Dos Estados

https://goo.gl/maps/jizUDdWCGzfXWEaSQA

13 de Setembro Avenidas Brasil e das Guianas

Gov Aquilino Mota | Avenidsa Brasil (drea de Distrito Industrial)

|_https://goo.gl/maps/FdDSmwAQPMpzW4De7
https://goo.gl/maps/GmHdngdWZPYoT7Xu6

Sao Vicente ;
Venezuela, Presidente Castelo Branco

https://goo.gl/maps /uH9wPUBqrH8tzYfG.

Area Militar e dos Abrigos de Venezuelanos.

MaecilieR on Limite na Avenida Brasil

https://goo.gl/maps /RkzAKZSkzZMMu]Wq¥y
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Editar pablico

& do piblica

Montagem
manual dos
publicos

Géinaro

L]

Canexbes

A




]

ADS 02 DO VERSA
DO VERSAO PES PESSOAS_

59?,03,,\§I§ND‘

2022

ESTRATEGIAS

"\‘ valor gasto Alcance

D

E

I M
PULSIONAMENTO

Captagao

181604 | 73222 9.

T g99,09 | 39456

51433 23392 | _2

——

Retencao




Alcance e
frequéncia




O sonho de todo
estrategista e conseguir
que o publico seja
impactado por sua
estratégia.



Por que nao impactar mais
de uma vez, como
conteudo certo, pessoas
que voce quer?
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Marcar numero

@ Marcar mensagem

Alta
exposicao
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Midia on-line funciona
como midia tradicional.

E preciso ter frequéncia para
ter reconhecimento




B M ERSADO

25-34

18-24

35-44

45-54

55-64

65+

13-17

Resultados tc
7 linhas exibida

ELEICOES

Alcance 4

296.571
Pessoas

2022 - ESTRATEGIAS

Impressdes ~

2.775.222

2.542.782

1.782.405

925.528

516.289

238.326

8.780.555
Total

Frequéncia

D

E

IMPULSIONAMENTO

Género

Feminino

Masculino

448

Sem categoria @

Resultados totais
3 linhas exibidas de 3

29,61

Por pessoa

Alcance

161.085

135.038

296.571
Pessoas

Impressoes

5.164.521

3.609.058

6.976

8.780.555
Total

Frequéncia ~

29,61
Por pessoa




Aquecimento de
agenda do candidato
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Cruzamento de dados
com impulsionamento
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2022 - ESTRATEGIAS D

Como fazer

E

IMPULSIONAMENTO

Mapa de votagao da ultima eleicao

Mapa de realizagdes e legado

Mapa de publicos mais atendidos

Mapa de publicos com mais afinidade

Mapa de baixa adesao

Cruzamento entre os mapas
(baixa votagdo X muita realizagédo)
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Prefeito com muitas entregas durante o
mandato, por toda a cidade.

« Mapeamento de microrregides atendidas
« Mapeamento de bairros com perfil similar
« Mapeamento de outros bairros atendidos

pelas entregas (hospital municipal, estacbes
de Onibus climatizadas)
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Zona / Regidoes com baixa votacao na ultima eleicao

Contetldos focados em propostas e

realizagées passadas
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Zona / Regides com boa votacao na ultima eleicao

Conteudos focados em mobilizac3o e

Captacao de cadastros
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Zona / Regioes com muita dispersao de
VOtoS no primeiro turno

Conteldos focados em Indecisos




Captacao de base
de dados
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" Teresa Surita

a Surita Teresa Surita

Q \ Teresa Surita

{ Q y Teresa Surita

- r

yraima tivessem a
? Faca parte da
aber como é possivel

1a conversar comigo no WhatsApp. Salve meu
vie “0i!" e seu nome para fazer parte da

> transmissao. #MeChamaNoWhatsapp

1 #BoaVista #Roraima

Eu tenho um sonho e quero dividir ele com vocé! Me chama
no WhatsApp para fazer parte da minha lista de
transmisséo e para a gente conversar mais!
#MeChamaNoZap #TeresaSurita

Compartilhe seus desejos para Roraima comigo, esclareca
fdk(‘? News e saiba mais sobre o meu (I\a adia S:H[\‘aﬂ(f()
meu contato no WhatsApp!

#MeChamaNoZap #TeresaSurita

Ei, vocé! Venha conversar comigo no WhatsApp. Salve meu
contato, me envie "0i!" e seu nome para fazer parte da
minha lista de transmissao. #MeChamaNoWhatsapp
#TeresaSurita #BoaVista #Roraima

minha lista de transmi

0 estado. Salve o
numero na sua agenda e me manda um oi no zap
#WhatsApp #ChamanoZap #TeresaSurita #Reralma

transformar a educa

Vou ficar muito feliz de conversar

: 3 inha lista de transmisséo no l
e Rotdind coin VOCE NO Faca parte da minha li

T

— . y - \
W a o o - > A EDED
YWEHALSAFY
= —— | —




Andncios Teresa Surita 2021 (42902470205803.. « Atualizado agora mesmo )

Q. Pesquisar e filtrar Maximo: 10 de Nov de 2021 a 26 de Mar de 2022 =

@ [5) campanhas 55 Conjuntos de antincios Bl Anincios

s " Edita ! | . ] Prévia Regras = 1-200 de 340 { Ver configuracdo @ m - Relatorios
e

Estratégia de
Desativi Anuncio Veiculagéo 1 Nome do conjunto de andncios lance

Conjunto de anincios

Orgamento

Conjurto de andncios

Card - Geral Vermelho na conta SAO LUIZ Menor custo RS 36,00

5 anlncios ativos Cligues no link laramente

Card - BV na AMAJARI Menor custo R$ 36,00

5 anunc tivos Cliques no link

Card - Feed02 T 5 SAO JOAO DA BALIZA Menor custo RS 36,00

5 anlncios ativos o link iari

Card - Geral Vermelho nac UIRAMUTA Menor custo RS 36,00
5 andncios DS Cligues no link liariamente

Card - Geral Verde na co UIRAMUTA Menor custo RS 36,00

5 anuncios ativos Cligues no link Diariame

Card - BV Er PACARAIMA Menor custa RS 36,00

5 anuncios ativos ques no link Diariamente

Card - Cidade Erro na conta IRACEMA Menor custo RS 36,00

5 andncios ativos 9 Diariamente

Card - Geral Verde PACARAIMA Menor custo RS 36,00

5 anuncios ativos 1ues no link Diariamente

de 340 an(““:‘os 0 AMAJARI ;v‘!enor custo

Resultados
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EN
Geraldo Alckmin

Olf, Natalia! Vamos ao
primeiro video «

)9 amigos

0 que achou?

GOSTEI

NAO GOSTEI

2 Faz um tempo aue
taria de saber s€ voceé
ovidades na

dos, videos €
per ou

ia, tudo pbem?

isos sobre N
conteu
ite SIM para rece

quer receber avi
pagina, como Novos

outros materiais. Dig

% SAIR para ndo receber.

0 que achou?

+
GOSTFI

do tivermos um novo
andar por aqui. ¥

@V material, vamos M

0Ok, Natalia! Quan
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8 8 8 Funil de conducao

V remarketing



Tipos de remarketing que
podem ser usados
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Engajamento_

000a800®

Assistiu % ou tempo de video

Engajou com os posts

Enviou mensagem

Salvou post do Instagram

Clicou no botao da pagina do face book

Engajaram com evento do face book

Inscritos no canal do YouTube
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2022 - ESTRATEGIAS

Visitantes

D

E

IMPULSIONAMENTO

=

Sites com pixel instalado
Site principal
Landing pages

Blogs

Ferramenta com integracao de pixel

Perfil do Instagram

Pagina do Facebook



Locais com
pouco uso de rede sociais




Estratégia de YouTube
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As pessoas ouvem musica no YouTube
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YouTube é o ridio em queé eu pago por clique



Combate a boato
segmentado




Estratégi ~
tégia de contengao de danc
Impacte apenas grupos afetados
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Teste de
discurso

N | J—




Teste de tom da
campanha do Alckimin

./ |
COMBATIVO A% PROPOSITIVO
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JJISRIg 0 Jjun) eIRg,
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Porcentagem de retencdao aos

15
. 74,0%

rqanicos
. O avel 654%

cio em video pul

) Am’m

@ Organicos & Andncio em video puldvel
015
@ Orginicos 74,0%
e @ Anuncio em video pulivel  654%

000 0:07 015
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Porcentagem de retencdao aos

@ Organicos @ Andncio em video pulavel
015

® Organicos 69,0%

\""‘--_‘______;\ ® Andncio em video puldvel  48,2%
1
ﬁ‘\__\___\_ L
|

@00 021 041
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Porcentagem de retencdao aos

15
. 61,1%

ANICOS
. Ofga 71 '9%

Anuncio em video pu\ave\

® Anuncio em video pulavel
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Porcentagem de retencdao aos

® Anuncio em video puldvel




DEFININDO O ORCAMENT(
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Para planejar o investimento de impulsionamento
é preciso entender algumas coisas antes...



O custo por impacto da midia off-line
midia on-line

E menor que na
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Ds NO JORNAL NACIONAL
RS 825.500,00

IMPACTAM EM MED
10 MILHOES DE PESSOAS
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'R$ 0,08255

r— e
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Na midia tradicional ha uma tabela de

Custo ja definida
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Nao existem variaveis que impactam no
valor de investimento
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A midia on-line funciona
como um leilao
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Mas nao funciona como
um leilao tradicional.

(] ”
N3o basta dar o maior lance para levar
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As plataformas de anuncio em redes sociais precisam
entregar valor tanto para o usuario quanto para o
anunciante
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Valor do lance

Relevancia do anuncio

Y

Tamanho do publico

Diversos fatores sao
considerados neste —
12 CREETD

Qualidade do anuncio

Contexto do usuario
]

E Quantidade de anunciantes

Taxa de acao estimada

Probabilidade de determinada pessoa se
envolver ou converter no anuncio especifico
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Y

Diversos fatores sao Probabilidade de determinada

considerados neste — pessoa se envolver ou
neste leilao converter no anuncio especifico




Na combinacao geral destes fatores,
o vencedor leva o “feed”
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O mesmo anuncio pode ter resultados
diferentes quando se altera qualquer fator,

4 7 O"
‘nclusive o periodo em que € rodad



Valores por resultados variam
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DEPOIS DE UM TEMPO FICA
A5 Lo Y MAIS DIFICIL CONSEGUIR
G M - RESULTADOS, O QUE FAZ
o w SEUS CUSTOS

%
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¥

DEPOIS PASSA A ESCALAR
SEUS RESULTADOS,
ENTREGANDO SEU
ANUNCIOS PARA MAIS
PESSOAS

%

SEUS ANUNCIOS SAO
EXIBIDOS PRIMEIRO PARA
AQUELES QUE TEM MAIS
PROPENSAO A EXECUTAR
A ACAO DO SEU OBJETIVO



Fase de aprendizagem



Leilao em época de eleicao
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Vocé nao concorre apenas com anuncios politicos e sim com
qualquer anunciante que também quer falar com o mesmo
publico que voceé.

)

E todos esses anunciantes concorrem com...
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As ferias
dos amigos




Como chegar no
investimento ideal?




Nao existe verba ideal



ldeal é trabalhar com.a



Fale o idioma do seu cliente.
pPergunte



B MERSAO ELEIGCOES 2022 - ESTRATEGIAS DE IMPULSIONAMENTO

Se pudesse comprar propaganda
na TV quanto voceé investiria?



O que eu faria
se fosse candidata?




O que eu faria se fosse candidata?

m 20% do teto
TAHEWNEN  Entre 30% e 40% do teto



Alternativas para
chegar no numero
estimado
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Faca uma simulacao

Segmentacao RS 1.000 7 dias
desejada

Alcance estimado
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Agora
multiplique
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Use seus resultados anteriores
como base

B,

Média de custo Média de custo por Média de custo
por impacto alcance por clique
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Agora
multiplique



s M ERSAO ELEIGOES 2022 - ESTRATEGIAS DE IMPULSIONAMENTO

Exemplo:

55

RS 37.500,00

Impactar
m 3 milhdes de + MARGEM DE

RS 00125 eleitores SEGURANCA

Por pessoa alcangada Por contEl’JdO



Ajuste conforme metas

Resultados



Chegou no numerc
Como distribuir?
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Reconhecimento 50%

Consideracao 30%

Conversao 20%
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Sensibilizacao 50%

Motivacao 30%

Mobilizacao 20%




DICAS DA NAT




Blogueios de contas



Reputacao de contas




Aguecer contas




Suporte é seu melhor amigo




Revise as campanhas
diariamente




N3o deixe para pausar os

'o anuncios no sabado as 23h59




$

>

Nao deixe sobrar dinheiro na
conta. Atencao na ultima semana




Prestacao
de contas

Nota fiscal

Boleto

Prazos



A melhor campanha
nao existe se nao for
percebida pelo eleitor

Iy




invista no impulsionamento,
e mais ainda na estratéegia

=

NN =

WC

()
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@PROF.NATALIAMENDONCA

€ © NATALIA MENDONGA



