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imagem youtbe x Tv abertaYOUTUBE VS TV ABERTA

 



 



MECANISMO DE BUSCA

FLEXIBILIDADE DE 
FORMATOS E TEMPO

 



Então, você chega à hamburgueria que parece boa, mas quando vai olhar o cardápio quase não tem fotos dos lanches, e quando 
tem, a qualidade das fotos é ruim, nada atrativo.

Ao lado da hamburgueria tem um restaurante árabe, que você nem imaginava entrar, mas o cheiro é muito bom, as fotos do cardápio 
estão em alta qualidade, o preço é justo e todo ambiente parece agradável. No final, em vez de um combo de X Bacon com batata 
fritas, você comeu um beirute enorme.

[trazer cardápio bonito x feio]

 



Vitrine que desperta interesse CTR: Taxa de cliques no vídeo

Pedido entrada à sobremesa Retenção e tempo de exibição

Cliente volta e recomenda Engajamento e satisfação

 



A porcentagem de pessoas que clicam na miniatura do seu vídeo 
depois que ela é exibida para elas (uma impressão).

Informa o tempo somado que os usuários passam no seu canal. 

Informa quanto tempo, em minutos, o usuário assistiu seu vídeo.

CTR 
(CLICK THROUGH RATE)

WATCH TIME

AVD
(AVERAGE VIEW DURATION)

Informa a porcentagem média do vídeo que os usuários assistiram.AVP
(AVERAGE VIEW PERCENTAGE)

 



COMUNIDADE DE FÃS ATUAM COMO 
MOTORES DE ENGAJAMENTO

 



 



 



 



O INTERESSE POR HISTÓRIAS 
HUMANAS E COLABORAÇÕES 
QUE TRAGAM AUTORIDADE E 

CREDIBILIDADE

 



AUTÊNTICO PROPÓSITO VALOR

 



SHORTS VÍDEOS 
LONGOS

+

 



SHORTS
Os Shorts funcionam 
como uma vitrine, um 
ponto de descoberta.

 



É onde você aprofunda o 
tema, constrói autoridade 

e fortalece o 
relacionamento com o 

público.

VÍDEOS 
LONGOS

 


