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- OS CARROSSEIS SAO, NA MAIORIA

DAS VEZES, O MELHOR FORMATO PARA
NUTRIR E CONVERTER ESSA AUDIENCIA.
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FALTA UMA BOA IDEIA

A HEADLINE NAO FISGA

AS TELAS NAO TEM NARRATIVA

A IMAGEM NAO AJUDA

O CTA E FRACO OU INEXISTENTE
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==k ESCOL AR VA A ECHRITEE
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e ATENCAG
e INTERESSE
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e VIRADA

e CONELIED

e CONTRASTE DE
EMOEOES
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ELIMINAR:
e TERMOS TECNICOS
e FRASES LONGAS

o JARGOES

A
|
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https://www.instagram.com/p/C_UB18bPIuI/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DMK-fmWh0x9/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DK7lB1uvcDP/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/DIubZrju1F0/?img_index=1
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O FIM DO ,
“PODE REVEZAR?”

Por anos,iraacademia
significourevezarem
ecuipamentos suaclos,
treinos genéricos, lotagio
edesisténciaemmassa.

e ENTregGar varLor mebliaTto
e EVITAr CONTEXTO INUTIL
e ABIr UMma Nnova curiosipabpe

Goétoa, s6 3,7% dlos alunos
seguem firmes apés1anode
treino, segundo estudo da
Fiocruz.

A SilvaGym saiu dessa
estatistica e se destacou
em pouco tempo por ter
entendido3coisas =

(N
.
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NARRATIVA
ENTRE TELAS

" 2.MENOS ALUNOS,
MAIS VINCULO

precisoulotarsuas
parater lucro, ent¢

Menos volume,

/ e AlaicRBmaRh o) MeOCEesiPGSITVasic

Com a chegadade Patricia / h e G a —I— | \/a S

Sy e /

Mas ainda fah:avat.& N negocio e influenciadora, que / [ C r-l a h DO IDO nTO S D e \/l ra Da ( m u Da n C; a S

jatinha construido um

O modelo afetivo g
e ndo apenas pass:
genéricos tem seu
compensa o ticket

posicionamento forte com /

Wl piaresclaros: / BErEGMREX 0O QlLIeBllia:ReraXPea gl c)
e oL oaliDo crases clrras @lie emplifrenn
* Incdepencdénciafeminina.
* Bem-estarreal,ndo a LelTu ra

performatico.

Adicionando um bracgo forte o E\/|TaﬂDO BLOCOS De TeXTO

A Silva Gym'é' uma ——

academia focadaem!
3 re7ltados

(e definido) de marketing e
atributos desejaveis ao
ecossistema damarca.
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PENULTIMA
TELA

SO TA PAGO
SE POSTAR

A Silva Gym entendeu o novo
fitness:

A QUDIENCIa Precisa pPerceBer:

e CONTEUDO serve pPra eLa

e O QUEe elLa heseJa PoDe ser
aLCcancapo COMm sua soLucao

e VAale a pPena Ir ate a uULTima TeLa

Quemtreina, posta. Quem
posta, vende.

Unidades instagramaveis,
entidade forte e estrutura

feita pra valorizar o

aluno-influencer.

O cliente vira midia. O treino
vira vitrine.

O resultado?
Umnegécio creator comfila

deesperaquedeuadeusa
sazonalidade do projeto veréo.
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ULTIMA TELA

4

ok e e 2 GIAElLapobIcTO.c csRcEEEm
sSexy, rica e qQue se destaca entre os concorrentes /
2 o s ChGbleno LR Ble"
B ¢ Sl ccse carrossel s cic a7

SenTIDO Para voceae"
e 'ME CHamMma na bM e eu T& mMOSTro
COMmo Fazer
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H N&o é sobre encontrar um formato e ficar preso aele.
Zorra Total, Blg“ 3 2
BI“Othel‘ e Pal‘llco s E sobre construir uma estratégia de contetido que

. e g se adapta, testa e evolui.
I‘Ia Bal‘ld / A cada minuto, a sua audiéncia 9 F o

MONOFLOW
EANOVAONDA?

, € bombardeada por novos
Todos foram vitimas dt;a‘;lr'lesmo formatos, ganchos e ideias. 7A°% 20% = %
Monoflow consiste em _erro: repetigdo demais, 4 J ’ e acOe L2 Novoreste
utilizar um Ginico formato \ | " reinvengio de menos. £\ W e " O que aumenta a necessidad
cde contetdo ou estilo de 3 deinovagédo para manter a A e R :
forma consistente para / amos fazer um- .. Durante anos, esses programas : s Polcvénc‘i;a. : . f;:;?ﬁecigt'new'watﬁ;aal“(\:/;nscé;)e/ nggggjc;il:,
construir uma identidade apostaram no mesmo formato e % ”

forte nas redes sociais. viram a audiéncia escorrer pelos = ) E, nesse cenario, o que funcionava

dedos. it ¢ y : ha 2 meses ou até mesmo na
Parece coerente, masé } & semana passada, jasoa ‘
uma péssima estratégia ’ Média anual de audiéncia (Ultimos 3 ; i repetitivo. -

para quem quer construir 5 anos de cada programa)
uma marca relevante e Inovar ndo é mais diferencial.
resiliente. Programa E requisito basico de
: % Zorra Total l 22,0 , 27,0 l 20,6 l 18,3 l 87 . 7 sobrevivéncia. co’n?::lzgss sseél;sda 20% de formatos 0% o navos
E provas disso nao faltam S 2 formatos validados em validagéo testes
H Panico naBand \ 81 l 57 N 5.3 . 57 ‘ 4.2 Isso € o que realmente funciona
Big Brother ‘ 28,2 } 229 | 188 ' 20,2 ] 16,1
& L Esse equilibrio permite que sua marca continue relevante,
sem cair na mesmice, e que novas oportunidades de
S6 que hoje, o jogo é ainda mais cruel > crescimento sejam exploradas o tempo todo.

o



HEADLINE FISGA.
NARRATIVA PRENDE.
CTA VENDE.
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McKEE

& THOMAS GERACE

christopher
vogler

a jornada
do escritor
estrutura
mitica para
escritores
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STEPHEN

KING

SOBRE A ESCRITA

A ARTE EM MEMORIAS

“"Um cldssico incomparivel.”
The Wall Street Journal

As seis maneiras mais ficeis de comegar qualquer carta de vendas |

‘ EMPIRICUS

— - T L



