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Recapitulando…..



➔ Segmentação de público

➔ Segmentação de funcionalidade 

➔ Propósito da rede

➔ Produção de Conteúdo

➔ Aderência de pessoas do nosso ciclo

➔ Atualizações e novidades

Recapitulando…..Recapitulando…..



● Considerada a maior rede profissional do mundo, com, 
aproximadamente, 550 milhões de usuários em 200 países.

● O Brasil está em terceiro lugar em número de usuários 
cadastrados na plataforma, atrás apenas dos Estados Unidos e da 
Índia. Segundo dados da companhia, há cerca de 40 milhões de 
brasileiros usando o LinkedIn.  

● Foco de conteúdo: carreira, atualização de marca, tendências de 
mercado, notícias, opiniões, artigos, aprendizados

94%
dos profissionais de marketing 
B2B utilizam o LinkedIn para 

divulgar conteúdo.

71%
dos usuários usam informações 

do LinkedIn para ajudá-los a 
tomar decisões de negócios.

50%
do tráfego social para sites 

B2B vêm do Linkedin

Fonte dos dados: Content Trends 2019

Recapitulando…..



#1 Tenha uma estratégia orgânica eficaz

#2 Escolha o objetivo certo

#3 Use a segmentação baseada em perfil

#4 Não torne seu público muito pequeno

#5 Não tenha um investimento tão reduzido

#6 Programe seu impulsionamento para 1-2 semanas

Fonte: Linkedin Oficial


