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Aqui comeca um caminho para desenvolver quem
voCcé é em uma marca estratégica.

O DNA de marca € a personalidade estratégica
que define quem vocé é no mercado. Ele é
composto por trés pilares fundamentais que
trabalham em sinergia para criar uma identidade

unica e memoravel:

1. Promessa de Marca:
O que vocé transforma na vida das pessoas

2. Marca de Duas Palavras:
Sua tagline que gera curiosidade e te defende.

3. Atributos de Percepcao:
Como vocé quer ser percebido pelo seu publico.

Esta atividade ira guia-lo através de um processo
estruturado para desenvolver cada um desses
elementos de forma pratica e aplicavel.

Time Vinci Society
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Etapa

Construincdosua
Promessa cie Marca

A promessa de marca € um contrato

que voceé assina com seu publico. Ela nao
descreve como voceé entrega valor, mas
sim qual transformacao vocé gera na vida
das pessoas. E o resultado final, o
iImpacto real que faz com que as pessoas
se importem

com O gue voceé oferece.

Caracteristicas de uma Promessa Forte:

« Focada no resultado, nao no processo:
Nao explica como vocé faz, mas o que
VOCé entrega

- Gera desejo: Faz as pessoas quererem
sua solucao

« Aplicavel a todos os produtos/
servicos: Pode ser entregue em
diferentes formatos

- Especifica e mensuravel: Clara o
suficiente para ser validada
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1. Reflexao Inicial

Qual é a principal dor/problema que seu
publico-alvo enfrenta?

Que transformacao vocé é capaz de gerar
na vida dessas pessoas?

Como a vida do seu cliente fica depois
de trabalhar com vocé?
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2. Formulacao da Promessa

Com base nas respostas anteriores,
complete a frase:

"Eu construo/crio/desenvolvo
para

1

Exemplo: "Eu construo as marcas mais
sexys e ricas dessa geracao e das proximas"

Sua primeira versao:

3. Refinamento

Agora refine sua promessa considerando:

- Ela gera desejo nas pessoas?
- E especifica o suficiente?

- Pode ser entregue em diferentes produtos/
servicos?

- Diferencia vocé dos concorrentes?
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Versao refinada:

4. Validacao da Promessa

Teste sua promessa com as seguintes
perguntas:

Quando alguém lé minha promessa,
fica claro o beneficio que tera?

Minha promessa é diferente
do que meus concorrentes oferecem?

Consigo entregar essa promessa
em todos os meus produtos/servicos?

Ela gera curiosidade e interesse
no meu publico-alvo?
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Etapa?2
Desenvolvendio
sua Marcacdle
Duas Palavras

A marca de duas palavras é sua tagline
estratégica que funciona como um
paradoxo intrigante. Ela combina uma
forca com uma fraqueza para criar
curiosidade e te defender de ataques.
Nao responde quem voceé €, mas gera
Interesse para que as pessoas queiram
descobrir.

Funcoes da Marca de Duas Palavras:

1. Gerar curiosidade: Desperta interesse
em quem ainda nao te conhece

2. Defender dos haters: Quando vocé
assume suas fraquezas, tira o poder

de ataque dos outros

3. Diferenciar: Cria um paradoxo unico
que te destaca no mercado
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1. Revisao de Forcas e Fraquezas

Pegue o exercicio anterior onde vocé listou suas forcas e fraquezas.
Se nao fez ainda, complete abaixo:

Forcas (suas caracteristicas positivas):

1.

Fraquezas (suas caracteristicas que considera negativas)

1k
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2. ldentificacao da Fraqueza Principal

Das fraquezas listadas, identifique:

Qual fraqueza vocé tem mais vergonha?

Qual mais te atrapalha profissionalmente?

Qual as pessoas poderiam usar para te atacar?

Escolha UMA fraqueza para trabalhar:
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3. Validacao da Promessa

Agora transforme essa fraqueza em algo
mais positivo, mas que mantenha a esséncia:

Exemplos de transformacao:

= "Sem foco" = "Polimata”
= "Inexperiente” = "Inovador”
s leonico > Visiohdrior

Sua fraqueza transformada:

4. Combinacao com Forca

Escolha uma forca que crie um paradoxo
interessante com sua fraqueza
transformada:

Exemplos:

= Polimata Especialista (Tay Dantas)

= Luxo Periférico (Supreme)

= Nova Antiguidade (conceito de marca)

= Urbano Sofisticado (exemplo de paradoxo)
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Combinacodes possiveis:

1 4
2. +
3. +

Sua marca de duas palavras escolhida:

9. Validacao da Promessa

Teste sua promessa com as seguintes
perguntas:

Quando alguém lé minha promessa,
fica claro o beneficio que tera?

Minha promessa é diferente
do que meus concorrentes oferecem?

Consigo entregar essa promessa
em todos os meus produtos/servicos?

Ela gera curiosidade e interesse
no meu publico-alvo?
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Etapa 3
Crianclo seus
Atributos de

Percepc¢ao

Os atributos de percepcao sao caracteris-
ticas que vocé quer que seu publico
perceba

em voceé de forma intuitiva. Eles fazem as
pessoas acreditarem que vocé é capaz de
entregar seu posicionamento e sua
promes-sa. Sao percepc¢oes subjetivas
que vocé pode construir
estrategicamente.

Diferenca entre Funcional e Percepcao:

- Funcional: "Tenho 10 anos
de experiéncia" (comprovavel)
- Percepcao: "Sou confiavel"
(subjetivo, mas construivel)
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1. Analise do Posicionamento

Revise seu posicionamento e promessa de marca. Para entrega-los,
que caracteristicas as pessoas precisam perceber em vocé?

Meu posicionamento/promessa exige
que eu seja percebido como

1.
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2. Mapeamento de Atributos Possiveis

Marque com um X os atributos que vocé possui ou pode desenvolver:

Confianca Competéncia
Inteligente Criativo(a)
Disciplinado(a) Inovador(a)
Calmo(a)/Sereno(a) Estratégico(a)
Humilde Executivo(a)
Verdadeiro(a) Focado(a) em resultados
Experiente Técnico(a)
Consistente Analitico(a)

Conexao Diferenciacao
Empatico(a) Conectado(a)
Comunicativo(a) com tendéncias
Inspirador(a) Disruptivo(a)
Auténtico(a) Visionério(a)
Acessivel Unico(a)
Carismatico(a) Corajoso(a)
Encorajador(a) Pioneiro(a)

Irreverente
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3. Analise da Concorréncia

Que atributos seus principais
concorrentes ndo possuem?

Que atributos te diferenciariam
mais no seu mercado”?

4. Selecao dos Atributos Centrais

Dos atributos marcados, escolha:

3 atributos fundamentais (inegociaveis):
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3-5 atributos complementares

1.

9. Validacao dos Atributos

Seus atributos escolhidos devem:

Conexao

Apoiar sua promessa de marca

Ser coerentes com seu posicionamento

[e diferenciar dos concorrentes

Ser auténticos (vocé consegue demonstra-los)

Ser relevantes para seu publico-alvo
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Etapa 4

DNA cle Marca
Integracio

1. Complete o quadro abaixo com os elementos
desenvolvidos:
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2. Teste de Coeréncia

Responda as perguntas abaixo para validar a integracgao:

Minha marca de duas palavras
desperta curiosidade sobre minha promessa?
Sim L] Nao

Justificativa

Meus atributos de percepcao me credenciam
para entregar minha promessa?
Sim ] Nao

Justificativa

Existe coeréncia entre todos os elementos
do meu DNA?
Sim L Nao

Justificativa
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3. Declaracao Final do DNA

"Eu sou (marca de duas palavras),
percebido como (atributos principais),
e minha promessa € (promessa de marca).”

Sua declaracao:
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Etapa 5
Casos Praticos
e Exemplos

1. ESTUDO DE CASO:
Tay Dantas (Vinci Society)

ELEMENTO DEFINIQAO ANALISE
"Construir as marcas Focada no resultado,
Promessa mais sexies e ricas dessa gera desejo, diferencia
geragao e das proximas” da concorréncia tradicional
- Paradoxo entre
MarcacdleDuas Genialidade, diversidade (polimata)
Palaviras multidisciplinaridade P

e profundidade (especialista)

Credenciam para entregar

Atributos Genialidade, marcas sexys e ricas
Principais Mmulltidisciplinaridacde paraessa geragao
e das proximas
Atributos Genialidade, Diferenciamda
Complementares mulltidisciplinaridade concorrencia ‘nervosa

do infoproduto

Por que funciona:
« A promessa é especifica ("dessa geracao")
e diferencia de agéncias tradicionais
» A marca de duas palavras transforma uma
fraqueza (sem foco) em forca (polimata)
» Os atributos apoiam tanto a promessa quanto
O posicionamento
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2. Analise Critica

Analise um profissional que vocé admira:

Nome:

Como vocé percebe o DNA dele/dela:

Promessapercebicla:

Marca/tagline cjue usa:

Atributos cjue voceé percebe:

O cjue torna essapessoa Uinica:

Aprendizados para seu proprio DNA:
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Etapa 6
Implementacao
naPratica

1. Auditoria Atual:

Como vocé esta se apresentando hoje?

Em suas redes sociais:

Em seu material de apresentacao:

Em suas interacoes profissionais:
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2. Gaps ldentificados

O que precisa mudar para alinhar com seu novo DNA?
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Plano de Acgao
Proximos 30 Dias

SEMANA 1:

Atualizar bio de todas as redes sociais com
a marca de duas palavras

Compartilhar DNA com 3 pessoas de
confianca para feedback

Revisar materiais de apresentacao

SEMANA 2.

Criar 3 conteudos que demonstrem seus
atributos principais

Atualizar pitch de apresentacao pessoal

SEMANA 3:

Implementar e testar promessa de marca
em materiais comerciais

[estar nova apresentacao em networking
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SEMANA 4:

Coletar feedback sobre nova percepcao

Medir impacto na percepcao do mercado

Ajustar elementos se necessario

Desenvolver materiais de marca baseados
no DNA
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Parabéns ponr
completar esta

ativiclacle!

Vocé agora possui um DNA de marca
estruturado que ira:

Gerar curiosidade através da sua marca de
duas palavras

Defender vocé de ataques e criticas

Diferenciar vocé no mercado

Credenciar vocé atraves dos atributos de
percepcao

Guiar suas acoes através da promessa clara

Seu DNA de marca € unico e auténtico. Use-o
com consisténcia e confianca!

Lembre-se: O DNA de marca € um processo

evolutivo. Comece implementando e va
refinando baseado nos resultados e feedback

que receber.
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