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Power Editor

Nesta aula veremos o Power Editor com mais carinho, ja que temos algumas campanhas criadas poderemos ver os

principais recursos dele.

Se vocé esta no Gerenciador de anuncios, clique do lado esquerdo, que vocé vera a opcao que direciona para o Power

Editor.

Ele é uma ferramenta de gestdo de anuncios do Facebook que permite realizar diversas a¢gdes mais rapidamente, como
por exemplo: Vi que o resultado de uma campanha foi boa, entdo ao invés de eu voltar 14 no gerenciador de anuincios,

eu posso duplicar ela.

Outra questao importante: quando eu edito alguma campanha, tudo fica offline, ou seja, para aplicar todas as alteracdes
no anuncio, preciso fazer um upload das mudancas através da propria ferramenta, por exemplo se eu quiser editar

alguma informagdo do anuincio, ou o0 nome, posso fazer por aqui.
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Olha s6 a seguinte situacgao.

Minha chefe me disse: Priscila, ja que foi liberado um budget para os andncios, quero acompanhar os resultados,
porque precisamos focar em conversdo, entfo precisamos que o Facebook nos ajude a melhorar a nossa base de

cadastro.

Até ai tudo bem, o Facebook pode nos apoiar neste sentido, porém é importante deixar claro que nem todas as pessoas

estdo no momento de ter o seu Bytebank. O nosso desafio entdo é conseguir achar essas pessoas.

Chet Holmes publicou em seu livro The Ultimate Sales Machine que apenas 3% do seu publico potencial esta

procurando ativamente pelo seu servico.
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Esta informacédo é uma referéncia importante justamente para nos ajudar a entender que néo é porque eu tenho uma

base de possiveis clientes que isso significa que todos vao querer ter o seu Bytebank por mais que ele seja incrivel.

Sendo assim, é importante alinharmos a estratégia de compra de midia e uma estratégia de Marketing de contetido,

fazendo anuncios de ofertas para as pessoas que ainda n#o estfo no estagio maduro de compra.

Entdo o que eu posso sugerir para o Bytebank?

Podemos oferecer algo de valor para o momento que essas pessoas estdo. Como vimos no curso de Marketing de
contetdo, ofertar eBooks, webindarios, ferramentas gratuitas, templates e outras opcoes sdo importantes para comegar a

educar o nosso publico e isso pode ajuda-los a identificar valor no que temos a oferecer.

Em troca destas ofertas, as pessoas nos dardo informacdes, como nome, email, empresa, cargo, niumero de telefone,
cidade ... Isso tudo vai nos ajudar a segmentar e qualificd-las para mantermos relacionamento que pode ser feito através
do email ou da fanpage, conforme vimos em um dos videos anteriores, onde aprendemos a usar listas de emails para

segmentar uma campanha.

https://cursos.alura.com.br/course/facebook-ads/task/27755 2/2



